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Streszczenie pracy ,, Cukier krzepi”. Propaganda spozycia cukru w latach 1925-1932

Celem pracy bylo wyjasnienie fenomenu, jaki stanowita kampania propagandowa i jej
najbardziej znane hasto ,,cukier krzepi”. Pytanie, ktore postawiono to m.in. - dlaczego zostata
zorganizowana, do kogo i jak miata trafi¢ jaki, odniosta skutek. Kolejnym celem bylo
umieszczenie opisywanej akcji reklamowej w kontek$cie gospodarczym, politycznym i

spotecznym w Il Rzeczypospolitej.

Rozprawa rozpoczyna si¢ od scharakteryzowania zmieniajacej si¢ roli cukru oraz
poziomu jego produkcji i konsumpcji na ziemiach polskich, a potem w II RP. Zwr6cono uwage
na kartelizacj¢ tej galezi przemyshu i na jego znaczenie dla skarbu panstwa. Propagandowe
dzialania kartelu zostaly przedstawione na Kilku ptaszczyznach. Omoéwione zostaty
gospodarcze przyczyny wprowadzenia kampanii, przeanalizowano typy uzytych mediow oraz
ich potencjalny zasieg oraz szczegdlowo scharakteryzowano hasta reklamowe, w konteks$cie
ich docelowych odbiorcow. Nastepnie omdOwiona zostata reakcja spoleczna na kampanig
cukrownikow. Prace konczy analiza danych statystycznych dotyczacych produkcji, konsumpcji
i cen cukru w latach 30. Szczegodlng uwage zwrocono na kontekst gospodarczy, jakim byt
Wielki Kryzys.

Kampania niosta ze sobg hasta charakterystyczne dla epoki — odwotywata si¢ do
zdrowia, sportu, patriotyzmu. Chociaz miata trafi¢ do wszystkich grup spotecznych, to poprzez
zastosowane Srodki przekazu kierowana byla w duzej mierze do osob polskojezycznych,
wyksztatconych, zamieszkujacych miasta. Dziatalno$¢ kartelu az do zakonczenia Wielkiego
Kryzysu byta wspierana przez rzad, a ceny cukru pozostawaty wysokie. Praca zwraca uwage
na role jaka mogta odegra¢ kampania w przemianie cukru z produktu luksusowego w produkt

pierwszej potrzeby.



